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Mensagens Chave

Existe uma oportunidade para o nascimento de uma politica europeia de

turismo e o estabelecimento de um programa especifico para o turismo.

E essencial desenvolver um turismo sustentavel que preserve os sinais de

identidade da Europa e do seu patrimdnio natural e cultural.

E o momento de langar uma verdadeira Politica Integrada Europeia de

Turismo, que transforme a Europa numa referéncia mundial em termos de

turismo responsdvel, sustentavel e inovador em resposta aos excessos de

turismo de massas, a realidade da transicdao ecoldgica e ao surgimento de

novos modelos de negécio

Europa deve transformar os efeitos da COVID-19 numa oportunidade para o

turismo: de mudar para um modelo mais sustentdvel, de apoiar o turismo de

proximidade, e dentro dele o transfronteirico, como “gerador de confian¢a”

pararelangar o turismo na Europa, para vender as fronteiras europeias como

destinos seguros.

Os Programas de Cooperacao Transfronteiriga, os objetivos estratégicos, as

prioridades das tipologias de intervengdo dos projetos a ser financiados

devem reforgar-se para apoiar a recuperagao do turismo nas zonas

fronteiricas.

E essencial que os estimulos ao setor sejam distribuidos das regides e

municipios para os setores locais para garantir que chegue a toda a rede do

setor do turismo

A escala local, o turismo deve contribuir para:

Reativar a economia local baseada em recursos locais

Gerar emprego e capital social

Exercer um “efeito de arrasto” em outros setores

Contribuir para o desenvolvimento territorial e, portanto para a fixagdo da
populagdo (fazendo assim frente ao desafio demografico)

Mais servigos individuais e orientados a pequenos grupos, familias, etc.
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l. CONTEXTO E SITUACAO

Na histdria recente do turismo, este setor nunca teve de enfrentar uma crise internacional com
as dimensdes da causada pela pandemia da Covid-19, que afetou, ao mesmo tempo, os principais
destinos turisticos. Talvez o termo “crise” ndo seja o mais adequado, mas com a certeza que neste
momento o setor do turismo estd em sério risco. Depois de quase dois meses de distanciamento
social e territorial, limitacdo de transporte transnacional e transfronteirico (cancelamento de
voos internacionais, limitacdo de voos domésticos, encerramento de fronteiras e aeroportos), o
encerramento temporal de hotéis e outros alojamentos, restaurantes, cafés, bares, museus,
cancelamento de grandes eventos, limitacdo a mobilidade dos cidaddos nas suas proprias
cidades.... Tudo imposto por muitos governos no mundo, o regresso a “normalidade” gera
“grande expectativa” no setor do turismo em todo o mundo.

O turismo é um dos setores que assegurou 0 maior crescimento econémico, a escala global, nos
ultimos 30 anos. Superou com éxito momentos dificeis, tais como os vividos durante a crise
financeira recente. A forca deste desenvolvimento estd no grande progresso nas ligacGes aéreas,
ferrovidrias e viarias; no crescimento exponencial da digitalizacdo nas relagdes comerciais; no
crescimento da busca de experiéncias e emoc¢des e na mudangca que em anos recentes
experimentaram as pessoas no seu modo de viver, deslocar-se e consumir. A facilidade com que
agora é possivel deslocar-se, as ofertas econdmicas em muitos produtos e as incontaveis
oportunidades de disfrutar de agradaveis experiéncias e partilhd-las com as pessoas chegadas
sdo os principais pilares sobre os quais descansa este desenvolvimento, que afeta todos os
segmentos da populacdo nos paises desenvolvidos do mundo.

No principio deste ano, a Organizacdo Mundial de Turismo (OMT) estimou um crescimento de
entre 3% a 4% nas viagens globais em 2020. Atualmente, devido a crise do COVID19 a OMT
estima que, em 2020, a entrada de turistas internacionais podera cair entre 20% a 30%.

Tal como referiu o Comissario Europeu de Mercado Interno no seu discurso de 21 de abril?, na
Europa, o sector do turismo é muito importante:

Contribui entre 10 a 11% para o PIB da Uniao Europeia;

Representa 12% do emprego da Unido Europeia, ou seja, 27 milhdes de empregos
diretos e indiretos;

E composto por quase 3 milhdes de empresas, 90% das quais sio PME, e muitas vezes
muito pequenas.

E serd um dos mais afetados, se ndo o mais afetado, pelas restrigdes impostas para o controlo
da pandemia e as consequéncias da mesma. Segundo palavras do Comissario, a Comissdo estima
gue as perdas de receita a nivel europeu sejam de 50% para hotéis/restaurantes, 70% para
"operadores turisticos" e agéncias de viagens, e 90% para cruzeiros e companhias aéreas. A
previsdo da perda de empregos na Europa este ano, sé no setor das viagens e do turismo, é de

L https://ec.europa.eu/commission/commissioners/2019-2024/breton/announcements/speech-
commissioner-breton-marshall-plan-european-tourism en
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10,1 milhdes de empregos. E ndo podemos esquecer que por trds destes numeros, existe uma
realidade social e territorial.

O Covid-19 revelou a vulnerabilidade do setor do turismo afetando fortemente o
empreendedorismo e o emprego no setor, que, se ndo atuarmos rapidamente, terd sérias
consequéncias nos setores com ele relacionado (transporte, construcdo, agroalimentar, etc).
Uma estratégia de recuperacdo ndo é suficiente neste momento, é necessario promover um
plano estratégico sustentdvel para a protecdo do setor do turismo contra futuras crises que
possam surgir, para que as pessoas possam sentir-se de novo seguras nos seus postos de trabalho
e facilitar a sua mobilidade.

A Europa deve transformar os efeitos do COVID19 numa oportunidade para o turismo: de
mudar para um modelo mais sustentavel, de apoiar o turismo de proximidade, e dentro dele o
transfronteirico, como “gerador de confianca” para relancar o turismo na Europa, para vender
as fronteiras como destinos seguros. Uma oportunidade para manter a Europa como o primeiro
destino turistico do mundo em termos de valor, qualidade e inovacdo. Mais do que nunca, é o
momento de langar uma verdadeira Politica Integrada Europeia de Turismo, que — fazendo
eco as palavras do Comissario - transforme a Europa numa referéncia mundial em termos de
turismo responsavel, sustentavel e inovador em resposta aos excessos do turismo de massas, a
realidade da transicdo ecolégica e o surgimento de novos modelos de negdcio.

A epidemia da Covid-19 promoveu, em tempo recorde, o reforco e melhoria da cooperacdo
internacional na salde, especialmente a escala transfronteirica entre as regides europeias e as
suas instituicdes de salude, destacando boas praticas interessantes. O mesmo deve ocorrer no
setor do turismo. As pessoas e instituicdes do setor devem cooperar a escala transfronteirica e
transnacional para desenvolver iniciativas e agdes de apoio para a recuperac¢do do turismo, assim
como a sua prote¢do no futuro, mediante o desenvolvimento de mecanismos e ferramentas
sustentdveis. A Europa foi o epicentro desta pandemia durante os ultimos dois meses, portanto
a cooperacgao transfronteirica europeia, assim como a transnacional, sdo mais necessarias que
nunca.

O turismo é o setor com maior efeito multiplicador no emprego e na riqueza (isto é, tem um
efeito de arrasto maior que os outros setores). Mas é também um setor onde o armazenamento
nao é possivel, as vendas que ndo sao realizadas hoje sdo custos fixos ndo cobertos. Para além
disto, € um setor em que muitos negdcios estdo baseados em importantes investimentos
imobilidrios. E, portanto, um setor que necessita de um forte apoio. Mas, precisamente pelo seu
elevado vinculo ao territdrio e ao seu desenvolvimento, deve ser um apoio que chegue até a
base do setor e ndo que fique nas maos dos grandes operadores.
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A escala local, o turismo deve contribuir para:

= Reativar a economia local

Criar emprego

Exercer um “efeito de arrasto” em outros setores

Contribuir para o desenvolvimento territorial e, portanto para a fixacdo de populacdo
(fazendo frente ao desafio demografico)

Mais servicos individuais e orientados a pequenos grupos, familias, etc.

Apesar da imprevisibilidade, existem algumas tendéncias que se estdo a consolidar,
principalmente a curto prazo, a maioria relevantes para as regides fronteiricas como destinos
de interior, naturais e ndo-massivos:

O mercado interno e de proximidade sera o primeiro a receber turistas.

Os turistas vao viajar de carro

Os turistas vao escolher destinos seguros e ja conhecidos

Os turistas vao dar preferéncia a ambientes naturais e nos quais possa permanecer com
a sua familia e/ou amigos proximos. Neste contexto, o Ecoturismo ganha relevancia
devido as suas caracteristicas.

Os turistas utilizardo o turismo de salde para fortalecer a sua saude e o turismo ativo e
sauddvel como meio para estar preparado fisicamente e mentalmente.

Os turistas terdo mais competéncias e necessidades digitais.

Os destinos e fornecedores devem proporcionar confianga nos seus procedimentos de higiene
e sanitarios no momento de oferecer produtos diferentes e exclusivos.

Por outro lado, a comunicagdo e a comunicacdo digital sdo fatores-chave de posicionamento e
notoriedade dos destinos e marcas, além das ferramentas para superar os danos que a
pandemia criou em algumas regiGes europeias nas quais o turismo tem uma importante
contribuicdo no seu PIB (Itdlia e Espanha como principais exemplos). E o turismo
transfronteirico? Esta crise mudard as preferéncias das pessoas nos seus destinos turisticos e vai
orienta-los para destinos menos massivos? Esta crise aproximara as pessoas para destinos
transfronteiricos? Como podemos converter isto numa oportunidade para o turismo
transfronteirico, que primeiro serd reativado com a mobilidade dos seus préprios habitantes?
Estdo as regiGes transfronteiricas preparadas para receber os “novos turistas”? Tém as
infraestruturas e servigos necessarios para garantir um turismo seguro?
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De acordo com o exposto nas se¢des anteriores, consideramos que, mais do que nunca, a Unido
Europeia precisa de uma Politica Integrada de Turismo, conforme indicado no férum
interparlamentar realizado em Bruxelas, no passado dia 5 de novembro.

Como salientou o comissario Thierry Breton, o turismo deve tornar-se estratégico: devido ao
seu peso econdmico e social e porque se baseia numa rica histdria europeia e numa diversidade
cultural europeia que ndo tem prego. Deve proteger-se, em particular, de estratégias agressivas
de investimento de paises terceiros que possam ver a crise como uma oportunidade
especulativa.

E essencial, portanto, desenvolver o turismo sustentavel que preserve os sinais
de identidade da Europa e do seu patrimdnio natural e cultural, a sua

diversidade e autenticidade, salvaguardando os valores locais e envolvendo os niveis locais,
mais proximos do territério.

Neste contexto, consideramos oportuno abordar as seguintes propostas:

Valorizar os recursos comuns do territorio e abordar a sua promog¢ao e reorganizagao
de forma integrada, potenciando a sustentabilidade com argumento central de
comunicagdo do territério.

Promover o turismo de proximidade e de fronteira., que deve ser visto como um
produto que para além de se poder “vender” a curto prazo, é um produto que
representa os valores e pode assegurar as experiéncias que o turista pds-COVID
procurara.

Trata-se de um turismo acessivel que, também, é geralmente baseado em elementos

associados ao patriménio cultural e/ou natural do territério e que conta com um forte

compromisso a nivel local. Neste sentido, deveria apostar-se pelo Endoturismo
(baseado em experiéncias e na promog¢do nos produtos enddgenos) que tem na regido
um terreno importante para se desenvolver e valorizar o turismo de proximidade e
especificidades dos nossos territdrios;

Neste contexto, consideramos de grande importancia projetar e implantar uma
campanha pan-europeia de promog¢do do turismo transfronteirico como uma eleicdo
segura, rica e ambientalmente respeitosa, que pudesse ser especializada a escala
regional.

E essencial, neste &mbito, ter em conta as pautas marcadas pelo Pacto Ecolégico Verde
e promover o turismo sustentavel contra o turismo de massa, procurando o equilibrio

entre a preservagao dos ecossistemas turisticos e as realidades econémicas.

Também é necessdrio integrar os sistemas de informacdo e gestdo dos destinos
transfronteiricos e dreas vizinhas, com o objetivos de facilitar a planificacdo de viagens
e reservar as visitas de forma remota, ao mesmo tempo que se reduzem assim as
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concentragcdes de pessoas. Neste contexto, a colaboracdo entre as diferentes
administracoes publicas é importante para assegurar a correta, transparente e imparcial
gestdao dos dados por parte das empresas para organizar melhor as suas ofertas, e por
parte das préprias autoridades publicas para organizar servicos e gerir infraestruturas
publicas.

Priorizar a qualidade em detrimento da quantidade. A procura pela quantidade sobre
a qualidade geralmente nao passa de um mecanismo para atenuar a falta de estratégias
turisticas e a falta de um modelo claro para as autoridades publicas. Por outro lado, a
qualidade da oferta turistica estd inevitavelmente unida ao profissionalismo. E
necessario devolver a gestdo do setor a profissionais, centrar-se na qualificacdo dos
operadores locais e prevenir o excesso.

O caso mais paradigmatico que temos visto nestes dias é Veneza onde se comecgou a ver
nos seus canais fauna e flora, o que lhe da uma imagem nova e representa um novo
atrativo.

Reforgar os estimulos complementares. O turismo n3o é apenas visita. E conhecer a
cultura, tradigdes, desfrutar de outra realidade. O turismo necessita de acles
complementares que acrescentem valor: programacdo cultural, espacos verdes,
tradi¢Oes, gastronomia, ... diversidade. Neste sentido é preciso uma aposta nas artes e
oficios tradicionais, gastronomia, vinhos e enologia, natureza, histdrica, produtos
regionais como argumentos de experiéncias pessoais e familiares:

o As cidades devem promover os seus espag¢os culturais e os seus servigcos
situados em espacos culturais e naturais para atrair um nimero importante de
visitantes. Devem apostar em bons museus ligados ao territério que mobilizem
o turismo. As grandes cidades tém referéncias claras como o Louvre ou o Prado,
mas promover pequenos museus regionais ou locais e os seus lugares
patrimdnio sera importante para preservar a identidade do territério e reforgar

o seu atrativo turistico.

o Eimportante complementar a oferta das cidades com a sua envolvente natural
e histdrica. Valorizar e tornar acessiveis lugares que podem ser atrativos
complementares para visitar cidades, criando assim na regido pacotes de curta
estadia que possam dinamizar o turismo interno. Neste contexto, seria
importante dar atencdo a criacdo de pacotes turisticos integrados e
intersectoriais, gerar itinerarios e rotas tematicas (por exemplo: vinculos entre
lugares patrimdnio UNESCO), rotas ao ar livre e na natureza, rotas guiadas,
inter-regionais, em contacto com a populagdo das areas a visitar, diversificando
a oferta também desde o ponto de vista do prego.
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Isto pode ser uma oportunidade para:
= Recuperar o Turismo no Espag¢o Rural da Regido.

=  Apostar no Turismo de Natureza e o Turismo Ativo como fator
diferenciador.

= Repensar o Turismo Urbano e City Break nas principais cidades do Eixo
atlantico, potenciando redes que estruturem uma nova forma de
fruicdo com ligacGes aos territdério circundantes.

E necessario gerar novas industrias que se beneficiem do turismo e beneficiem
o turismo.

E fundamental promover a gastronomia tradicional ou inovadora a partir da
tradicional, pois trata-se de um elemento que acompanha a transmissao
cultural e que também reforga a satisfacdo da visita. A ideia de gastronomia
associada as tradicdes e a cultura de um pais. E isto deve ser feito em duas areas:
gastronomia de consumo direto e gastronomia de aquisicdo, como uma forma

de alargar a viagem e partilhar a experiéncia. Um exemplo deste ultimo é o
sucedido na Extremadura, em Espanha, que soube desenvolver uma forte
imagem de marca que chama turistas ao seu territério a partir dos seus
produtos gastrondmicos.

Neste sentido, é muito importante, como ja vinhamos a reclamar, eliminar os
obstaculos nos aeroportos aos produtos locais que ndo sejam adquiridos no
proprio aeroporto, especialmente liquidos, marmeladas, etc. mediante a
negociacdo de uma politica europeia de estratégica aeroportudria comum, aos
niveis dos protocolos de seguranca de pessoas e bens e de transporte de
produtos regionais/locais.

O impulso do artesanato local e a valorizagao das tradigdes é outro elemento
chave para a sustentabilidade de um novo modelo de turismo, baseado na
realidade dos territdrios e que acrescente valor a riqueza cultural existente na
Europa como fator diferenciador.

E essencial propor aos nossos governos que proporcionem financiamento
especial/adicional para as pessoas e empresas que investem no turismo em
areas transfronteirigas, ndo apenas a fronteiro em termos estritos mas toda a
sua area de influéncia em termos NUT 3.

Para assegurar a sustentabilidade das medidas adotadas, sera desejavel
também educar e formar o setor para servicos de qualidade, utilizagdo de
produtos locais promocdo dos atrativos territoriais transfronteiricos, inglés
e/ou idiomas transfronteiricos, salubridade, incluindo informac&o sobre acGes
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e medidas que devam adotar os negdcios segundo as diretrizes de saude
nacionais e/ou europeias.

A Marca, a escala europeia, necessita de recuperar a confianga e melhorar a percecao.
Hoje em dia viajar representa, para muitas pessoas, numerosos incdmodos no momento
de apanhar um avisdo ou insegurancas relativamente aos seus direitos no caso de
cancelamentos e/ou atrasos. As grandes companhias continuam a ter a ultima palavra.
A mobilidade e a logistica sdo, uma vez mais, cruciais, assim como é fundamental contar
com normas e regulacdes especificas para assegurar condicdes adequadas para viajar

pela Europa de forma segura e assim recuperar a confianca de quem viaja. Neste

sentido, é muito importante abordar os problemas/incémodos associados as viagens,
padronizando, por exemplo:

o Evoluir para uma estratégia europeia de regulamentacdo comum nas areas das

Low-Cost e da Higiene e Seguranca aeroportudria e nos voos.

= Niveis de seguranca nos aeroportos. Atualmente os protocolos de

controlo de seguranga ndo s3o 0s mesmos, nem sequer N0 Mesmo pais,
dependendo do critério de cada empresa de seguranca contratada para
cada aeroporto. Isto gera incerteza e inseguranga nos viajantes. Uma
Europa Unica necessita de protocolos de controlo de seguranca comuns

em todos os seus aeroportos, eliminando a incerteza e melhorando a

percecdo de quem viaja. Também, é urgente, a instalagdo de scanners
novos, como os existentes no aeroporto do Porto — Sa Carneiro, onde o
passageiro ja ndo tem que tirar o equipamento eletrénico, o que
deveria aplicar-se também aos liquidos, como referido anteriormente,
tanto de higiene como de consumo gastrondmico, e elementos pessoais
facilmente detetdveis sem necessidade de os tirar, como sapatos ou
cintos. Isto eliminaria inconvenientes, discussdes com os servicos de
seguranca privada e melhoria a perce¢ao dos viajantes.

= Regular o setor para evitar as falsas low-cost que, operam com pregos

de uma companhia standard ou, inclusivamente, somando todas as
taxas que cobram (assento, emissdo de bilhete de embarque, bagagem,
etc.) operam a precgos superiores.

= Questdes de seguranca e higiene nos transportes, tais como, por

exemplo o espacgo entre assentos, também deveriam ser abordados no
novo contexto.

= Garantir os direitos do consumidor, especialmente no caso de atrasos e

cancelamentos. Atualmente a politica de cancelamentos é totalmente
assimétrica e as companhias dispdem do dinheiro que o consumidor
paga antes da viagem, mas o reembolso no caso de cancelamentos,
atrasos e overbookings na maior parte das vezes é feito depois de
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longos e custosos processos judiciais ou de reclamac¢do. Uma ideia
poderia ser estabelecer um mecanismo intermédio de garantia que
pague apenas o preco do bilhete para a companhia apds a realizacdo do
voo. Deste modo evitar-se-iam pedidos de cancelamentos ou
devolucbes em vouchers em vez de dinheiro, apds atrasos ou
cancelamentos.

As normas transnacionais (pelo menos a nivel europeu) devem ser
claras. A Recomendacdo da Comissdo?, publicada dia 13 de maio,
relativa aos vouchers oferecidos aos passageiros como alternativa ao
reembolso, € um bom documento de trabalho.

Uma politica de bagagens clara e uniforme também seria uma mais-valia
para a comodidade, confianca e satisfacao de quem viaja.

Com todas as economias europeias (e mundiais) em recessdo, somente uma resposta conjunta
e um nivel mais alto de governacdo pode fazer frente aos problemas que o setor do turismo tera
que enfrentar nos préximos meses, bem como o impacto que a estagnacdo do turismo terd em
outros setores econdmicos, tornando o momento atual uma oportunidade para o

nascimento de uma politica europeia de turismo e o estabelecimento de um
programa especifico para o turismo.

O desenvolvimento do turismo europeu deve basear-se num quadro financeiro plurianual. A
politica de turismo pds-COVID "deve estar vinculada a um programa especifico dos Fundos
Estruturais (FEDER) destinado a garantir os recursos financeiros necessarios para a
implementagdo da politica a escala regional sem comprometer a cooperagao territorial".

E fundamental, nesta area, que os incentivos ao setor sejam distribuidos das

regioes e municipios para setores para garantir que chegue a toda a rede do setor de
turismo e evitar uma concentra¢do de fundos nas grandes operadoras que ndao geram tanta
atividade a escala local. Devemos evitar promover a concentracdo de recursos e a adog¢do de
modelos intensivos de turismo onde o setor local nada mais é do que um mero sujeito passivo,
sem nenhum beneficio com a chegada de turistas.

Uma nova politica europeia de turismo e o quadro financeiro plurianual que o suporte devem

ser um “roteiro europeu para revitalizar o setor do turismo”? com diretrizes que

2 C (2020) 3125 final. Recomendacdo da Comissdo sobre os vouchers oferecidos aos passageiros e aos
viajantes como alternativa ao reembolso de viagens combinados e servigos de transporte cancelado no
contexto da pandemia do COVID-19.

3 Seguindo 0 mesmo espirito e com objetivos similares que o “Roteiro europeu para levantar as medidas
de contencdo do coronavirus”: uma estratégia colaborativa, coerente e coesa para enfrentar a
recuperacdo econdmica. (https://ec.europa.eu/info/files/communication-european-roadmap-lifting-
coronavirus-containment-measures en)
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apoiem os Estados membros e as regides europeias na reativagao da atividade turistica nos seus
territérios.

Seguindo esse "roteiro", nos Programas de Cooperagdao Transfronteirica, os objetivos
estratégicos, as prioridades das tipologias de interven¢do dos projetos a serem financiados
devem ser reforcados para apoiar a recuperagao do turismo nas zonas fronteirigas. Promover
novos modelos de turismo (a serem implementados do zero) focados nos territérios e na
sustentabilidade;

As cidades devem ser impulsionadas a repensar os seus modelos urbanos de maneira a
poderem compatibilizar as necessidades do turismo e dos residentes. As cidades devem ser boas
para viver, trabalhar, estudar e visitar.

o As fronteiras e os seus recursos devem promover-se como destinos/territorios
seguros, com particular referéncia ao seu patrimdnio natural e cultural;

e Do mesmo modo, produtos como o turismo de natureza, turismo rural (incluindo nesta
definicdo o turismo enoldgico e gastrondmico), o turismo de satde, ou o slow tourism,
devem ser priorizados;

e Trabalhar na descentralizacdo dos fluxos turisticos através da computorizacao e a gestao
e distribuicdo de processos.

e Apoiar a criagcdo de inteligéncia turistica e bases de dados, ferramentas e modelos
(apoiar a tomada de decisdo informada e a adogdo de solucBes cooperativas);

e Apoiar a adogao de solugbes inovadoras para impulsionar e incrementar a procura
turistica nas regides fronteiricas.
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ANEXO | — Perspetivas especificas de como estes campos de intervenc¢do tém impacto na politica europeia de turismo *

Desenvolvimento de
produtos turisticos

transfronteiricos

Consumidores de turismo mais sensiveis em termos de seguranga, saude, exclusividade da experiéncia...a UE pode atuar e os territorios
transfronteirigos estdao em condig¢Ges de satisfazer esta procura.

O mercado interno e de proximidade sao os Unicos que o potencial turista terd em mente, a realizar de carro. Uma grande oportunidade
para os destinos de fronteira (“dois paises, um destino”).

Ndo ha necessidade de massificacdo, pelo que pode ter chegado uma oportunidade para o desenvolvimento dos territérios com populagdo
dispersa (ou com problemas de despovoamento) e uma oportunidade para o desenvolvimento econémico das regiGes de fronteira.

O turismo natural, o ecoturismo terdo especial relevancia. Também surge um grande potencial “regiGes mais silvestres”.

Oportunidade para o slow tourism, aquele que pode desenvolver-se em destinos que ndo sejam superpovoados; a realidade da maioria
das regides transfronteirigas.

Oportunidade para o turismo ativo, saudavel e de saude

41dem
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IV. REDE EPICAH

Arede EPICAH é o resultado de trés anos de desenvolvimento f
do projeto europeu EPICAH®, financiado pelo Interreg Europe EP|CAH
e do qual fazem parte 9 sdcios de 7 regides fronteirigas da UE. Interreg Europe
Este projeto permitiu aos seus sécios trocarem European Union

. nA . . Europezn Regional
conhecimentos e experiéncias e trabalhar conjuntamente na Development Fund

valorizagao do patrimdnio natural e cultural como recurso

valioso para o desenvolvimento sustentavel dos territdrios. Assim, no ambito do projeto, além
de relatérios sobre o ponto de situacdo de cada fronteira, foram desenvolvidos dois relatodrios
conjuntos, ambos disponiveis para download na pdgina web do projeto:

“0 efeito fronteira na protecao e desenvolvimento do patrimdnio natural e cultural na
Europa”

- Recomendacodes destinadas a “Uma nova politica integrada de turismo para a UE”
- Catdlogo de boas praticas

Da mesma forma, no dambito do projeto organizou-se o Primeiro Congresso de Turismo de
Fronteira na Europa, no qual participaram cerca de 200 stakeholders de toda a Europa e se
realizou dia 9 de maio de 2019 na cidade portuguesa de Braga.

Socios da Rede EPICAH

= EIXO —Espanha/Portugal = RWM - Grécia.

= AIMRD — Espanha = Peipsi—Estonia

= TOKAJ—Hungria = Pilsen — Republica Checa
= ASEV - Itdlia = Satu Mare — Roménia

- TEHKAJ

FEINOATLANTICO

& AIMRD  @ezopy S,

A P (‘ Center for
Tr voundary
Cooperation

PLZERSKEHD KRAJE

5 https://www.interregeurope.eu/epicah/
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